Схема обмена

Цель организации автоматизированного обмена данными – повысить оперативность отчетности и уменьшить трудоемкость ее подготовки. Автоматизированный обмен данными заменяет аналогичную ручную процедуру и не предполагает активного взаимодействия с системами дистрибутора. Дистрибутор полностью контролирует собственные данные и программное обеспечение, система на стороне Алвисы пассивно принимает и регистрирует высланные данные. Суть просьбы заключается в том, чтобы дистрибутор собственными силами реализовал автоматическую отсылку данных определенного формата, описанного ниже. Формат выбран таким образом, что задача не составляет особой проблемы для технических специалистов.
Формат файла продаж. 
Предоставляемый файл создается в формате DBF (dBase IV совместимый, текстовые поля либо в кодовой странице 866 (DOS, OEM), либо в 1251 (Windows, ANSI), кодировка будет определена при первичной загрузке данных, изменять кодировку после этого нельзя) с описанными ниже полями записи:
	№ п/п
	Описание поля
	Идентификатор поля
	Тип поля
	Примечение

	1
	Дата отгрузки
	dDate
	Дата
	Формат «дд.мм.гггг»

!Обязательное!

	2
	Наименование филиала 
	cBranch
	Строка (произвольной длины)
	Желательное

	3
	Наименование организации
	cCompany
	Строка (произвольной длины)
	!Обязательное!

	4
	ИНН организации
	cINN
	Строка (произвольной длины)
	!Обязательное!

	5
	Наименование торговой точки
	cName
	Строка (произвольной длины)
	!Обязательное!

	6
	Адрес торговой точки
	cAddress
	Строка
	!Обязательное!

	7
	Торговый представитель
	cSalesRep
	Строка
	!Обязательное!

	8
	Наименование номенклатуры
	cItemName
	Строка (произвольной длины)
	!Обязательное!

	9
	Количество бутылок
	nQty
	Число (15,0)
	!Обязательное!

	10
	Цена
	nPrice
	Число (15,2)
	!Обязательное!


cBranch – филиал Вашей организации. Поле является обязательным, если Ваши взаимоотношения с нашей компанией подразумевают учёт данных о продажах и остатках по филиалам или юридическим лицам.
cCompany - компания-покупатель. Бывает так, что у одной компании много торговых точек. Тогда cCompany - название юр. лица, cName - название точки. Если у одного юр. лица одна точка, или у вас нет учета вида «много точек к одному юридическому лицу», тогда cCompany и cName совпадают.

cAddress – адрес торговой точки. Нужно, чтобы по адресу можно было однозначно идентифицировать местоположение торговой точки. В РФ существует общепринятый адресный классификатор. Можно воспользоваться им и указать индекс, регион, район, город, населённый пункт, улицу, дом и корпус.
Длина строковых полей должна быть не меньше, чем длина соответствующих полей объектов данных вашей учетной системы, либо максимальной длины, 253 символа.

Возвраты оформляются отдельными строками с отрицательным значением в поле «Количество бутылок» или вычетом из продаж, если произошли в тот же день в одной точке. Вторая ситуация вероятна, если покупатель отказался от части заказанной продукции и такой отказ оформляется возвратом.
Формат файла остатков.
Предоставляемый файл создается в формате DBF (dBase IV совместимый, текстовые поля либо в кодовой странице 866 (DOS, OEM), либо в 1251 (Windows, ANSI), кодировка будет определена при первичной загрузке данных, изменять кодировку после этого нельзя) с описанными ниже полями записи:
	№ п/п
	Описание поля
	Идентификатор поля
	Тип поля
	Примечение

	1
	Дата остатка
	dDate
	Дата
	Формат «дд.мм.гггг»

!Обязательное!

	2
	Наименование филиала
	cBranch
	Строка (произвольной длины)
	Желательное

	3
	Наименование номенклатуры
	cItemName
	Строка (произвольной длины)
	!Обязательное!

	4
	Количество бутылок
	nQty
	Число (15,0)
	!Обязательное!


Соглашение об именах файлов и прочее.

Имя файла продаж: sales-yyyy-mm-dd.dbf, имя файла остатков: stock-yyyy-mm-dd.dbf, где yyyy-mm-dd – год, месяц и день даты отчета.
Файлы могут включать в себя информацию за любой период, если существуют корректировки за прошлые периоды. Для повышения достоверности данных для рассылки можно отбирать интервалы произвольной длины от одного дня до нескольких месяцев. Также будет крайне удобно организовать еженедельную или ежемесячную корректировочную отсылку, например, каждую среду за прошлую неделю полностью или каждого десятого числа месяца за весь предыдущий месяц. Периодичность и интервал дат таких отсылок – на ваше усмотрение. Выбирайте исходя их вашей специфики, стремясь к обеспечению достоверности данных с погрешностью не более 3-5%. Если файл включает в себя корректировку за какой-то день, то в файл должны быть включены все продажи / остатки за этот день, а не только изменения по сравнению с ранее присланными данными.
Допускается архивирование файлов в формате zip. Имя архива – произвольное.
Приём данных.


Периодичность отсылки данных – ежедневная. При этом желательно, чтобы формирование и рассылка производились автоматически. Это снизит трудозатраты и количество ошибок, возникающих по вине «человеческого фактора».
Отчет высылается на электронную почту e.belov@alvisa.ru.

